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1,5 milli6 vendég (+3,9%) 4,8 millio
vendégéjszakat (+0,6%) toltott el a kereskedelmi

szallashelyeken.
A vendégéjszakak 64,9%-a a beltoldi vendégektol
szarmazott.

A brutt6 szallasdij-bevétel 14,4%-kal emelkedett.

A szobakapacités—kihasznéltség éprilis—november
kozott rendre magasabb volt az el6z6 évinél.

A szallodakban a kilfoldi vendégéjszakak szama
8,1%0-kal esett vissza.
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Kereskedelmi szallashelyek

Beltoldi 1832031 2568001 3180 245 +23,8% +73,6%

Kualfoldi 2883593 2021108 1768 649 -12,5% -38,7%

Osszesen 4715624 4589 109 4948 894 +7,8% +4,9%
Szallodak

Belfoldi 1139733 1821103 2172755 +19,3% +90,6%

Kulfoldi 1705456 1311123 1201 760 -8,3% -29,5%

Osszesen 2845189 3132226 3374515 +7,7% +18,6%

Forras: KSH
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Pozitiv tényezok Negativ tényezok

Kedvez6 1ddjaras Kulfoldi marketing
Programkinalat hianyossagai
Minéségi fejlesztés Kézlekedes
SZEP-kartya Fizetoképes kereslet
Marketing csokkenése
Forrashiany

Vizminoség, vizszint
Kedvez6 arak, belfoldi
turizmus, marketing, Negativ médiahirek
média, kerékparutak,

bor és gasztrondmia

Munkaer6éhiany

Forras: Balatoni Turizmus-barométer




Pozitiv tényezok Negativ tényezok

Programkinalat / Kedvezbtlen id6jaras
Nyitott Balaton Kevesebb szolgaltatas,
Kedvez6 1d6jaras bezart uzletek

Hosszu hétvégek, Migranshelyzet

iskolai sztnetek Kiilféldi marketing
Marketing, kerékparos hianyossagali,
turizmus, arak, forrashiany
konferenciaturizmus,

SZEP-kértya, realbérek

novekedése, média

Forras: Balatoni Turizmus-barométer




JOVOKEP
Az "emberibb" balatoni turizmus egyre tobb éilményt nyujt a vendégeknek. A Balaton marka

mogott felsorakozoturisztikai kinalat, a helyi lakossag és a turisztikai szolgaltatok
egyuttmiikodése eredményeképpen a régio megorzi versenyképességét.
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A belféldi turizmus Hianyoznak a
erosodott kiilfoldi vendégek

Tobben érkeznek a
kozeli orszagokbol
A dontésben elsé Az id6jaras(elérejelzés)
a Balaton maga nagyban befolyasolo

Csokkeno vasarloero

Vizparti dominancia

Aktivabb, tobb élményt Rovidebb, hétvégére

keresé utazok koncentralodo
tartézkodasi ido

A vendégek 20-30-40 km-es

korzetben mozognak

A Balaton 8szt6l tavaszig
més célcsoportok szamara vonzé Késoi foglalas

Az utazasi szokasok
megvaltoztak

Az (di16-
tulajdonosok
turistak

Rovid foszezon A helyi lakos

nem turista

A Balaton mint Az M7-es autopalya jobb Hianyzik a stratégiai A bevételek kis része
A Balaton meghatérozé lakohely divatba jott ~ elérhet6seget biztosit tervezés, a szemliéletformalas kerill vissza a régioba
hazank turizmusaban,
de nem hasznalja ki Az elmult években sokat Jelentos kiilonbségek A régionak kicsi a politikai
a lehetdségeit fejlodott a régio turizmusa észlelhet6k a parton belil érdekérvényesito kepessége
Jelentés részesedés az A turizmus fontos a helyi = A lakossag eloregszik, A jogi szabalyozas
orszag turizmusabol gazdasagban, ez lehet a jovo a fiatalok elvandorolnak komoly versenyhatrany

Szerkesztette: Sulyok Judit
Kartografia: Kaiser Miklosné
Forras: Sajat kutatas




Ko6szonom a megtisztel6 tigyelmet!

www.gtk.uni-pannon.hu/batuki




